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ZASADY UCZESTNICTWA W POLSKICH STOISKACH NARODOWYCH
ORGANIZOWANYCH NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH TURYSTYCZNYCH
I PRZEMYSLU SPOTKAN
z dnia 13.12.2019 roku obowiazujace od 01.01.2020 roku

POSTANOWIENIA OGOLNE

I.  Niniejsze zasady zostaly opracowane W oparciu 0 Marketingowq Strategie Polski w sektorze
turystyki na lata 2012-2020. Zasady majg na celu usystematyzowanie wszelkich dziatan
zwigzanych z udziatem wystawcow Polskiego Stoiska Narodowego (PSN) w zagranicznych
targach, w tym poszerzenie oferty udzialu w PSN o dodatkowe dziatania promocyjne tzw.
promocyjne pakiety targowe. Dziatania wchodzace w sktad pakietéw beda stanowity
wzmocnienie obecnosci Polski na danym rynku i w wybranej imprezie targowej.

Il.  Zasady reguluja sposob zglaszania si¢, zasady uczestnictwa oraz wspoifinansowania udzialu
wystawcow.

1. Podstawowym wyznacznikiem wielko$ci wspotfinansowania jest produkt i rynek. Oznacza to,
ze kwota za wspotfinansowanie stoisk dla ROT, LOT i PMT ulega¢ bedzie zmianie
w zaleznosci od:

a) zgodnosci produktu do rynku, na ktérym odbywa si¢ dana impreza targowa?,

b) posiadania przez ROT lub LOT lub PMT katalogu/manuala produktowego?,

c) okreslonych w strategii rynkow?, przy czym co dwa lata gradacja rynkow moze ulegaé
zmianie w wyniku aktualizacji strategii w zaleznosci od sytuacji rynkowej i ewolucji
popytu.

Niniejsze zasady maja na celu: zréznicowaé wspotfinansowanie w zaleznosci od produktu
i rynku, docelowo upowszechnia¢ promocj¢ produktows, ujednolici¢ w miare mozliwos$ci
wystrdj 1 funkcjonalnos¢ PSN.

IV.  Jednostkami, ktoére organizuja PSN wedlug niniejszych zasad sa: Polska Organizacja
Turystyczna (POT) z siedzibg w Warszawie wraz z Zagranicznymi Osrodkami Polskiej
Organizacji Turystycznej (ZOPOT-y), zwanymi w dalszej czgsci dokumentu ,,organizatorami
stoisk”.

V. W przypadku stoisk narodowych organizowanych przez POT, a ktorych wspoétorganizatorami
sg placowki dyplomatyczne, zagraniczne placowki instytucji rzgdowych (Ambasady,
Instytuty Polskie, Polska Agencja Inwestycji i Handlu,) oraz inne Narodowe Organizacje
Turystyczne, niniejsze zasady nie majg zastosowania. W tych przypadkach warunki
uczestnictwa okreslane sg odrgbnie.

1 Zgodnie z ,,Marketingowg Strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2012 — 2020.
2 Opis katalogu/manuala produktowego znajduje sie¢ w zatgczniku nr 3.
3 Rynki priorytetowe i uzupetniajgce okresla zalacznik nr 1 do niniejszych zasad.
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Wystawcami PSN mogg by¢ zaré6wno podmioty z sektora finanséw publicznych, jak
I podmioty z sektora prywatnego oraz organizacje pozarzadowe dziatajace na rzecz rozwoju
turystyki przyjazdowey.

Na targi turystyczne moga si¢ zglaszac:

1.
2.

Regionalne Organizacje Turystyczne (ROT) — cze$¢ A niniejszych Zasad.

Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT) oraz jednostki samorzadu terytorialnego —
czes¢ B niniejszych Zasad.

Podmioty z branzy turystycznej, w tym m.in: biura podrozy, obiekty noclegowe,
uzdrowiska, przewoznicy, zarzadzane atrakcje turystyczne, samorzad gospodarczy,
stowarzyszenia i organizacje branzowe, pola golfowe, wydawnictwa i portale turystyczne
dziatajace w obszarze promocji turystyki przyjazdowej do Polski oraz inne podmioty
zwigzane z organizacjg i obstuga turystyki przyjazdowej — cze$é C niniejszych Zasad.

Polskie Marki Turystyczne (PMT) — laureaci tytutu Polska Marka Turystyczna
(uczestnik spetniajacy wytyczne w zakresie dobrych praktyk zarzadzania i promocji
marka turystyczng) — cze¢$¢ E niniejszych Zasad.

Na targi przemystu spotkan moze si¢ zgtaszac:

1.

Branza przemyshu spotkan w postaci miejskich biur kongresow, centrow
wystawienniczych, obiektow hotelowo-konferencyjnych, rekomendowanych przez POT
profesjonalnych organizatoréw kongresow i podrézy motywacyjnych (regulamin znajduje
si¢ na stronie: Www.pot.gov.pl, w grupie Poland Convention Bureau, kategoria: wykaz
organizatorow PCO’s) oraz innych jednostek zajmujacych si¢ obslugg turystyki
biznesowej - cze¢s¢ D niniejszych Zasad.
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1. Zasady udostepnienia powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowa

1.1. ROT jest gtownym partnerem POT w promocji Polski i jest podstawowa jednostka
do ubiegania si¢ o udzial w prezentacji swojego regionu w ramach Polskiego Stoiska
Narodowego.

1.2. Powierzchnia PSN wraz z zabudowg na poszczegolnych targach udostepniania jest ROT
W postaci stoisk regionalnych o wielko$ciach:

1.2.1. Imprezy targowe:

a. PSN o powierzchni 51-99 m? — modut dla ROT (do 8 m?)* i jego wielokrotnos¢,

b.  PSN o powierzchni powyzej 100 m? — modut dla ROT (do 10 m?)° i jego
wielokrotnosé,

c.  PSN o powierzchni do 50 m? — udziat w stoisku zgodnie z oferta.

1.2.2. Przez zabudowe stoiska regionalnego na PSN wymienionych w pkt. 1.2.1., lit. ai b
rozumie si¢: 1 lada, 2 hokery, miejsce do prowadzenia rozméw handlowych w czgsci
ogolnej, ekspozycja logo®,

1.2.3. Polskie Stoisko Narodowe posiada¢ bedzie tzw. grafike ogdlng z mozliwoscia
wykorzystania zdje¢ wystawcoOw. Ostatecznego wyboru zdje¢ dokonuje organizator
PSN.

1.3. W przypadku PSN do 50 m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie okreslona w ofercie
udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska wystawcy bedzie
ustalane w drodze konsultacji.

1.4. Branza turystyczna - cztonkowie ROT maja prawo do udziatu w stoisku regionalnym
poprzez prezentacj¢ wlasnych materialéw 1 katalogow z mozliwoscig umieszczenia nazwy
firmy na elemencie PSN wskazanym przez organizatora, przy czym liczba firm/ branzy
turystycznej/ nie moze przekroczy¢ 2 na jedng ladg. Branza turystyczna niebedaca
cztonkiem ROT ma prawo do udzialu w stoisku regionalnym poprzez prezentacj¢ wlasnych
materiatdw 1 katalogow, ale bez mozliwosci posiadania indywidualnej wizualizacji
w postaci logo, znaku i nazwy na elementach PSN i osobistego udziatu w PSN.

1.5. Laczna liczba podmiotdw prezentujacych si¢ na jednym stoisku regionalnym opisanym
w pkt. 1.2. lit a 1 b nie moze przekroczy¢ 4.

1.6. Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca do rozmow)
wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora, przy zatozeniu
cze$ciowego zwrotu kosztow tj. ROT czesciowo pokrywa koszty ponoszone przez POT
z tego tytulu a warto$¢ tego wspotfinansowania jest okre§lona w ofercie udzialu w danej
imprezie targowe;j.

1.7. Maksymalna liczbe osob obstugujacych stoisko ROT ustala si¢ do 3 os6b na modut, ktorych
uczestnictwo na PSN (korzystanie ze wszystkich funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne

4 Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udziatu w PSN.

5 Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okre$lona w ofercie udziatu w PSN.

® Na elemencie z grafikg ogdlng dopuszczalne jest umieszczenie nazwy regionu lub miasta oraz logotypu ,,marki”
regionu.
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oraz napoje i przekgski, magazyn, powierzchnia wspolna oraz podtgczenia mediow — woda,
prad) jest objety umowa udziatu. Zgloszenie dodatkowych oséb do obstugi przez ROT
nastepuje za pomoca odpowiedniego formularza. POT obcigzy ROT zwrotem kosztow
za kazda dodatkowa osobe w kwocie 400 zt brutto, na ktora sktada si¢ odpowiednio koszt
cateringu i1 wykorzystanie powierzchni wspolnej PSN. Nie dopuszcza si¢ przebywania na
stoisku ROT liczby o0séb przewyzszajacych powyzsze limity i1 niezgloszonych uprzednio
przez ROT. Nieprzestrzeganie powyzszej zasady moze skutkowa¢ karg finansowg
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do wysokosci kosztu udostepnianego stoiska regionalnego.

Warunki wspétfinansowania przez POT udzialu ROT:
Na kwote wspotfinansowania stoisk ROT sktada¢ si¢ beda nastepujace elementy:
a) zgodnos¢ produktu do rynku, na ktérym odbywa sie dana impreza targowa’
W zestawieniu z produktami priorytetowymi obowigzujacymi na danym rynku® przy
czym:
e priorytetowa aktywnos¢ regionu - wspoHinansowanie na poziomie 10%,
e podstawowa aktywnos¢ regionu - wspotfinansowanie na poziomie 5%,
b) posiadanie przez ROT katalogu/manuala produktowego® — wspéHinansowanie
na poziomie 20%,
C) okreslonych w Strategii rynkéw priorytetowych i uzupetniajgcych®®:
e rynek priorytetowy — 10%,
e rynek uzupehiajacy — 5%,
Wielkos¢ wspoHinansowania bedzie sumg pozycji a, b, €. Szczegdtowe skladowe
wspotinansowania opisane sg w Zataczniku nr 2.
Powyzsza zasada nie ma zastosowania w przypadku PSN o powierzchni do 50 m?, gdzie
wspotinansowanie nie obowiazuje, a jego koszt ustalany jest kazdorazowo odrebnie.
Szczegdtowa lista imprez targowych na dany rok zamieszczona jest na stronie
www.pot.gov.pl.

7 Zgodnie z Marketingowg Strategig Polski w sektorze turystyki na lata 2012 — 2020.

8 Zgodnie z Analizg Rynkow, Strategia Marketingowa Polski w sektorze turystyki na lata 2012 — 2020
® Opis katalogu/manuala produktowego znajduje si¢ w Zalgczniku nr 3 niniejszych zasad.

10 Rynki priorytetowe i uzupetiajace okresla Zatgcznik nr 1 do niniejszych zasad.
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CZESC B: Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT) oraz jednostki samorzadu
terytorialnego

1.2.

1.3.

1.4.
1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Zasady udostepnienia powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowa.

LOT, urzedy marszatkowskie, urzedy miast zainteresowane uczestnictwem w PSN
wystepuja obligatoryjnie o udziat do ROT.
Jedynie w przypadku, kiedy ROT nie bierze udzialu w danej imprezie targowej, podmioty
wymienione w pkt. 1.1 mogg zgtasza¢ si¢ bezposrednio do organizatora stoiska. Inne
jednostki samorzadu terytorialnego niz wymienione w pkt. 1.1. moga wystapi¢ o udziat
bezposrednio do organizatora stoiska po uzyskaniu rekomendacji wtasciwego ROT.
Na poszczegdlnych imprezach targowych powierzchnia PSN, jest udostepniana w postaci
stoisk dla LOT, podmiotom wymienionym w punktach: 1.1. i 1.2. niniejszej czgsci:

a) PSN o powierzchni powyzej 51 m? — modut dla LOT (do 4 m?! i jego

wielokrotnos¢,

b) PSN o powierzchni do 50 m? — udziat w stoisku zgodnie z oferta.
Przez zabudowe stoiska rozumie si¢: 1 lada, hoker, miejsce do rozméw handlowych
w czgscei ogdlnej, ekspozycja logo LOT na elemencie PSN wskazanym przez organizatora
lub 2 logo (logo LOT oraz logo przedstawiciela branzy obecnego na stoisku LOT zgodnie
z pkt. 1.5 oraz 1.6 ponizej) na elemencie PSN wskazanym przez organizatora.
W przypadku PSN o powierzchni do 50 m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okreslona w ofercie udziatu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.
Na stoisku LOT, poza LOT, moze prezentowac si¢ maksymalnie 1 przedstawiciel branzy.
Branza turystyczna - cztonkowie LOT maja prawo do udzialu w stoisku LOT poprzez
prezentacj¢ wlasnych materialéw i katalogdéw z mozliwos$cig umieszczenia nazwy firmy
na elemencie PSN wskazanym przez organizatora. .
Stoisko dla LOT jest niepodzielne i stanowi jedng catos¢ stuzac prezentacji LOT lub
zgloszonych podmiotow zgodnie z pkt. 1.5 oraz 1.6 powyze;j.
Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmoéw) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora. LOT
czgSciowo pokrywa koszty ponoszone przez POT z tego tytulu a warto$¢ tego
wspotfinansowania jest okre§lona w ofercie udzialu w danej imprezie targowe;.
Maksymalng liczbe 0sob obstugujacych stoisko LOT ustala si¢ do 2 w przypadku, gdy
LOT wystawia si¢ samodzielnie lub 3 w przypadku, gdy LOT wystawia si¢ lacznie
z przedstawicielem branzy, ktorych udziat w PSN (tj. korzystanie ze wszystkich funkcji
PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz napoje i przekaski, szatnia, magazyn,
powierzchnia wspolna oraz podtaczenia mediow) jest objety umowa udziatu. Zgloszenie
dodatkowych 0s6b do obstugi przez LOT nastepuje za pomocg odpowiedniego formularza.
POT obcigzy LOT zwrotem kosztow za kazdg dodatkowg osobg w kwocie 400 zt brutto,
na ktora sktada si¢ odpowiednio koszt cateringu i wykorzystanie powierzchni wspdlne;j
PSN. Nie dopuszcza si¢ przebywania na stoisku LOT liczby osob przewyzszajacych

11 Ostateczna wielko$¢é modutu bedzie okre$lona w ofercie udziatu w PSN.
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2. Warunki wspélfinansowania przez POT udzialu LOT oraz jednostek samorzadu
terytorialnego:

2.1. Nakwote wspotfinansowania stoisk LOT sktada¢ si¢ beda nast¢pujace elementy:
a) posiadanie przez LOT katalogu/manuala produktowego®? lub prezentacja oferty
LOT w katalogu ROT?® — wspétinansowanie na poziomie 10%,
b) okreslonych w Strategii rynkéw priorytetowych i uzupetniajgcych:
e rynek priorytetowy — 10%,
e rynek uzupehiajacy — 5%,
Wielkos¢ wspoétfinansowania begdzie sumg pozycji a 1 b. Szczegdtowe skladowe
wspotfinansowania opisane sg w zatgczniku nr 2.
2.2 Powyzsza zasada nie ma zastosowania w przypadku PSN o powierzchni do 50 m?, gdzie
wspotinansowanie nie obowigzuje, a jego koszt ustalany jest kazdorazowo odrebnie.
2.3 Szczegbdtowa liste imprez targowych na dany rok zamieszczana jest na stronie internetowe;j
POT w zaktadce targi / www.pot.gov.pl/.

12 Opis katalogu/manuala produktowego znajduje si¢ w Zatgczniku nr 3
18 ROT - z terenu dziatania LOT
14 Rynki priorytetowe i uzupetniajgce okresla Zatgcznik nr 1 do niniejszych zasad


http://www.pot.gov.pl/

POLSKA

ORGANIZACJA

( KA ,
EC' '~ TURYSTYCZNA

CZESC C: Branza turystyczna

1. Zasady udostepniania powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowa.

1.1.

1.2.

1.3.

14.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Polscy przedsigbiorcy tj. biura podrézy, obiekty noclegowe, uzdrowiska, przewoznicy,
zarzadzane atrakcje turystyczne, samorzad gospodarczy, stowarzyszenia i organizacje
branzowe, pola golfowe, wydawnictwa i portale turystyczne dziatajace w obszarze
promocji turystyki przyjazdowej do Polski oraz inne jednostki zwigzane z organizacja
i obstugg turystyki przyjazdowej wystepuja bezposrednio do organizatora stoiska
0 przydzial powierzchni wystawiennicze;j.
Dopuszcza si¢ udzial podmiotéw zagranicznych w PSN po uprzednim uzyskaniu
akceptacji Prezesa POT.
Powierzchnia PSN, podmiotom wymienionym w punkcie 1.1. 1 1.2. niniejszej czgsci,
udostepniana jest w postaci stoisk branzowych:

a) PSN o powierzchni 100 m? i powyzej — modut dla branzy (do 4 m?)® i jego

wielokrotno$¢,

b)  PSN o powierzchni 51-99 m? —modut dla branzy (do 2 m?)*,

c) PSN o powierzchni do 50 m? — udziat w stoisku zgodnie z oferta.
Stoisko branzowe jest niepodzielne 1 stanowi jedng cato$¢ stuzac prezentacji
zgloszonego podmiotu.
Przez zabudowg stoiska branzowego rozumie si¢: 1 lada, hoker, ekspozycja logo
na elemencie PSN wskazanym przez organizatora, miejsce do rozméw handlowych
W czgsci ogolnej stoiska.
W przypadku PSN o powierzchni do 50 m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okreslona w ofercie udziatu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.
Organizator dopuszcza mozliwos$¢ organizacji ,,strefy biznesowej — stolikowej”
w obrgbie PSN wg odrebnych zasad okre§lonych w ofercie udziatu.
Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmow) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i jego
organizatora. Branza cz¢$ciowo pokrywa koszty ponoszone przez POT z tego tytutu
a wartos$¢ tego wspotfinansowania jest okreslona w ofercie udziatu w danej imprezie
targowej. przy zatozeniu czgsciowego zwrotu kosztow tj. branza turystyczna czgSciowo
pokrywa koszty ponoszone przez POT z tego tytulu a warto$¢ tego wspotfinansowania
jest okreslona w ofercie udzialu w danej imprezie targowe;.
Ustala si¢ maksymalng liczbe osdb obstugujacych stoisko podmiotow wymienionych
w pkt. 1.1. na poziomie 2, ktdrych koszt udziatu na PSN (korzystanie ze wszystkich
funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz napoje i przekaski, szatnia, magazyn,
powierzchnia wspdlna oraz podlaczenia medidow) jest objety umowsg udziatu.

15 Ostateczna wielkos¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udziatu w PSN.
16 Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okre$lona w ofercie udziatu w PSN.
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Zgloszenie dodatkowych oséb do obstugi przez podmiot wymieniony w pkt. 1.1.
nastepuje za pomocg odpowiedniego formularza. W/w podmiot zostanie obcigzony
zwrotem kosztow za kazdg dodatkowa osobe w kwocie 400 zt brutto, na ktorg sktada
si¢ odpowiednio koszt cateringu i wykorzystanie powierzchni wspdlnej PSN.
Udostepnienie powierzchni wystawienniczej wraz 2z zabudowg podmiotom
wymienionym w czesci C pkt 1.1. odbywa si¢ na zasadach pelnego pokrycia kosztow

zgodnie z oferta kazdorazowo oglaszang na stronach internetowych www.pot.gov.pl lub
W oparciu 0 zapisy porozumienia o wspdlnych dzialaniach promocyjnych, ktére

realizowane sg w oparciu o odrebne przepisy.
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Czes¢ D: Targi przemystu spotkan

1. Zasady udostepniania powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowa.

1.1.  Wszystkie podmioty zajmujace si¢ turystykg biznesowa, w tym: Miejskie Biura
Kongreséw, centra wystawiennicze, obiekty hotelowo-konferencyjne, rekomendowane
przez Poland Convention Bureau profesjonalni organizatorzy kongreséw i podrozy
motywacyjnych oraz inne jednostki zajmujace si¢ obsluga turystyki biznesowe;j,
whnioskuja o udziat w imprezie bezposrednio do organizatora stoiska.

1.2. Powierzchnia PSN, podmiotom wymienionym w punkcie 1.1. niniejszej czesci,
udostepniana jest za zwrotem kosztéw dot. stoiska branzowego.

1.3. Stoisko branzowe jest niepodzielne i1 stanowi jedng cato$¢ stuzac prezentacji
zgloszonego podmiotu/miasta. Przez zabudowg stoiska rozumie sig¢: 1 lada, hoker, stolik
do prowadzenia rozméw handlowych w czesci ogdlnej stoiska, ekspozycja logo na
elemencie PSN wskazanym przez organizatora:

a) W przypadku PSN o powierzchni do 36m? informacja o wyposazeniu stoiska
zostanie okre$lona w ofercie udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne
wyposazenie stoiska wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji,

b) Organizator dopuszcza mozliwo$¢ organizacji ,, strefy biznesowej — stolikowej ”
w obrebie PSN wg odrebnych zasad okreslonych w ofercie udziatu.

1.4. Powierzchnia wspdlna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmoéw) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora.
Branza cze$ciowo pokrywa koszty ponoszone przez POT z tego tytulu a warto$¢ tego
wspotfinansowania jest okreslona w ofercie udzialu w danej imprezie targowe;.

1.5. W przypadku duzej liczby zgloszen na dang imprez¢ targowa organizator stoiska
zastrzega sobie prawo limitowania powierzchni wystawienniczej dla poszczegodlnych
zainteresowanych. Decyduje kolejnos¢ zgloszen.

2 Warunki udzialu dla Rekomendowanych Convention Bureaux oraz Rekomendowanych
Profesjonalnych Organizatorow Kongresow (PCO) i Podrézy Motywacyjnych (ITC)*’

2.1. Rekomendowane Convention Bureaux oraz Rekomendowani Profesjonalni
Organizatorzy Kongresow 1 Podrozy Motywacyjnych, ktorzy poprzez swoje
dodatkowe dziatania, aktywnie wspieraja statutowe projekty Polskiej Organizacji
Turystycznej, w zakresie pozyskiwania spotkan i wydarzen do Polski poprzez:

a) wspoltworzenie wizyt studyjnych dla organizatorow spotkan i wydarzen,

7 Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej prowadzi Program Rekomendacji dla Convention
Bureau oraz firm wyspecjalizowanych w kompleksowej organizacji i obstudze kongreséw w Polsce (PCO) oraz
podrézy motywacyjnych (ITC) w Polsce. Regulamin rekomendacji znajduje sie¢ na stronie www.pot.gov.pl
w zakladce PCB:

https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/regionalne-convention-bureaux
https://www.pot.gov.pl/pl/pchb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-kongresow
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-podrozy-motywacyjnych



http://www.pot.gov.pl/
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/regionalne-convention-bureaux
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-kongresow
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-podrozy-motywacyjnych
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b) przekazywanie danych statystycznych nt. spotkan i wydarzen odbywajacych si¢
W regionie/miescie lub organizowanych przez swojg firme,

c) przygotowywanie odpowiedzi na zapytania o organizacje konferencji oraz ofert
skierowanych do potencjalnych organizatorow spotkan i wydarzen (tzw. BID),

d) nawigzywanie wspolpracy z wybitnymi zagranicznymi osobowos$ciami z takich
dziedzin jak nauka, biznes, kultura m.in. wramach Programu Ambasadorow
Kongresow Polskich,

€) wsparcie przy organizacji prezentacji i warsztatow branzowych organizowanych
przez POT,

moga ubiegac si¢ o obnizenie kosztow udzialu w PSN do wysokosci 10% kosztow
stoiska branzowego.

Warunkiem obnizenia kosztow udziatu jest dotaczenie do zgloszenia udziatu — umowy kopii
aktualnego certyfikatu POT.
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Cze$¢ E: Polskie Marki Turystyczne (PMT)

Projekt ,,Polskie Marki Turystyczne” zostat opracowany w 2019 r. przez Ministerstwo Sportu
I Turystyki we wspolpracy z Polskg Organizacjg Turystyczng i zaklada stworzenie pakietow
produktéw turystycznych, tworzacych jedng, spdjng catos¢ promowang jako marka
turystyczna.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Zasady udostepnienia powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowg.
Polskie Marki Turystyczne (PMT) — laureaci tytutu Polska Marka Turystyczna, ktorzy
otrzymali tytut w roku kalendarzowym poprzedzajacym rok, w ktérym biorg udziat
w imprezie targowej. Zarzadcami marki moga by¢: organizacje, samorzady terytorialne
1 gospodarcze, instytucje, spotki, fundacje, stowarzyszenia, przedsiebiorcy prywatni,
organizatorzy turystyki i inne jednostki, ktorych jednym z celow lub zadan statutowych
jest promocja turystyki.
PMT moga zgtasza¢ udzial w PSN indywidualnie niezaleznie od udziatu w tragach ROT
i LOT lub branzy.
Na poszczegdlnych imprezach targowych powierzchnia PSN, jest udostepniana
w postaci stoisk dla PMT, podmiotom wymienionym w punktach: 1.1 niniejszej czgsci:

c) PSN o powierzchni powyzej 51 m? — modut dla PMT (do 4 m?)?° i jego

wielokrotnos¢,

d) PSN o powierzchni do 50 m? — udziat w stoisku zgodnie z oferta.
Przez zabudowg stoiska rozumie si¢: 1 lada, hoker, miejsce do rozméw handlowych
W czgsci ogolnej, ekspozycja 1 logo na elemencie PSN wskazanym przez organizatora.
W przypadku PSN o powierzchni do 50m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okreslona w ofercie udziatu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.
Stoisko dla PMT jest niepodzielne i stanowi jedng cato$¢ shuzgc prezentacji
zgloszonego podmiotu, bez mozliwosci udzialu innych podwystawcow.
Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmow) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora.
PMT czesciowo pokrywa koszty ponoszone przez POT z tego tytutu a wartos¢ tego
wspotinansowania jest okreslona w ofercie udziatu w danej imprezie targowe;.
Maksymalng liczbe 0so6b obstugujacych stoisko PMT ustala si¢ do 2, ktorych udziat
w PSN (tj. korzystanie ze wszystkich funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz
napoje i przekaski, szatnia, magazyn, powierzchnia wspdlna oraz podtaczenia mediow)
jest objety umowa udziatu. Zgloszenie dodatkowych osob do obstugi przez PMT
nastepuje za pomocg odpowiedniego formularza. POT obciagzy PMT zwrotem kosztow

18 Szczegdtowe informacje oraz regulamin projektu ,,Polskie Marki Turystyczne” znajdujg si¢ na stronie
internetowej Projektu: www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl
19 Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okre$lona w ofercie udziatu w PSN.

11


http://www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl/

(rrB POLSKA
‘P { ORGANIZACJA

KA
.-"“'-...,_-:.":‘..} TURYSTYCZNA

za kazda dodatkowa osobe w kwocie 400 zt brutto, na ktorg sktada si¢ odpowiednio
koszt cateringu i wykorzystanie powierzchni wspdlnej PSN. Nie dopuszcza sie¢
przebywania na stoisku PMT liczby o0sob przewyzszajacych powyzsze limity
i niezgloszonych uprzednio przez PMT. Nieprzestrzeganie powyzszej zasady moze
skutkowac karg finansowg do wysokosci kosztu udostepnianego stoiska.

2. Warunki wspolfinansowania przez POT udzialu PMT

2.1. Nakwote wspotfinansowania stoisk PMT sktada¢ si¢ beda nastgpujace
elementy:
a) Wazny tytut PMT — wspotfinansowanie na poziomie:
> 25% w przypadku PSN o powierzchni od 51m? lub
> 10% w przypadku PSN o powierzchni do 50m?
b) posiadanie przez PMT katalogu/manuala produktowego® lub prezentacja oferty
PMT w katalogu ROT/LOT?! — wspétinansowanie na poziomie:

> 25% w przypadku PSN o powierzchni od 51m?
> 10% w przypadku PSN o powierzchni do 50m?

C) okreslonych w Strategii rynkéw priorytetowych i uzupetniajgcych?:
e rynek priorytetowy — 10%,
e rynek uzupelniajacy — 5%,

Wielko$¢ wspotfinansowania bedzie sumg pozycji a, b, c. Szczegdtowe sktadowe
wspotinansowania opisane sg w zataczniku nr 2.

2.3 Szczegotowa liste imprez targowych na dany rok zamieszczana jest na stronie
internetowej POT w zaktadce targi / www.pot.gov.pl/.

2,4. W sytuacji, w ktorej tytut (potwierdzony certyfikatem)laureata PMT zostat otrzymany
pozniej niz 1 rok kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktorym PMT bierze udziat
w imprezie targowej, kwota wspotfinansowania stoiska PMT jest opisana w czgéci A, B,
C albo D niniejszych zasad zgodnie z regulami tam opisanymi.

2 Opis katalogu/manuala produktowego znajduje si¢ w Zatgczniku nr 3
2L ROT/LOT - z terenu dziatania PMT
22 Rynki priorytetowe i uzupehiajgce okresla Zatgcznik nr 1 do niniejszych zasad
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Zasady zglaszania i udzialu w PSN

1.  Informacje o organizowanych PSN (lista targéw na dany rok) zamieszczane sg na stronie
internetowej POT www.pot.gov.pl /w zaktadce dziatalnos$é/targi i wystawy/. POT bedzie
okresowo informowat na swojej stronie internetowej, a takze za posrednictwem wysyltki
mailowej, o stanie dziatan podejmowanych w zakresie organizacji poszczegdlnych PSN,
przesytajac/ udostepniajac informacje o ofercie udzialu w PSN oraz formularza zgloszenia
udziatu. Oferta udziatu w PSN moze zawiera¢ informacje¢ o realizowanych w ramach danej
imprezy targowej promocyjnych pakietach targowych. Zakres pakietu bgdzie okreslany
przez organizatora PSN i wowczas bedzie nieodtacznym elementem oferty udziatu w PSN.

2.  Pakiety promocyjne okreSlane kazdorazowo przy danej imprezie targowej beda
fakultatywne. Pakiety moga by¢ realizowane bezkosztowo lub za odptatnoscia.
Organizator targdw bedzie decydowal o odplatnosci, ktéra wowczas bedzie ujeta
w kosztach udostepnienia stoiska. Decyzje o ewentualnej odptatnos$ci za promocyjny
pakiet targowy podejmuje kazdorazowo organizator PSN.

3. ROT i LOT w pierwszej kolejnosci, aplikuja o udzial i wspotfinansowanie przez POT
udziatu w PSN przesytajac zgloszenie wstepne wraz z  jednym
egzemplarzem katalogu/manuala produktowego (wersja drukowana lub elektroniczna)
zgodnie z opisem w zalaczniku nr 3. Na podstawie niniejszych zasad oraz nadestanych
dokumentow POT okresla wielko$¢ wspotfinansowania udziatu ROT 1 LOT
i przygotowuje formularz zgfoszenie udziatu — umowy dla konkretnego ROT lub LOT jako
wystawcy. Zgloszenia udziatu — umowy z ROT lub LOT beda podpisywane kazdorazowo
przed imprezami targowymi, w terminach okreslonych w dokumentach.

POT moze odmowié¢ przyznania wspotfinansowania za posiadanie katalogu/manuala
w przypadku gdy nie odpowiada on merytorycznie wystgpieniu na danym rynku lub gdy
zawiera razace bledy jezykowe.

4.  PMT w pierwszej kolejnosci, aplikuja o udziat i wspotinansowanie przez POT udzialu
w PSN przesytajac zgloszenie wstgpne wraz z kopia certyfikatu. Zgtoszenia udziatu —
umowy z PMT beda podpisywane kazdorazowo przed imprezami targowymi, w terminach
okreslonych w dokumentach.

5. Koszty udziatu w powierzchni wspolnej ponoszone sg przez wszystkich uczestnikow PSN.
Decyzja o wysokosci udziatu w tych kosztach bedzie kazdorazowo okreslana przez
organizatora PSN.

6.  Branza turystyczna dokonuje zgloszenia do udziatu w PSN bezposrednio na formularzu
zgloszenia udziatu — umowy.

7. Formularz zgloszenia udziatu — umowy jest podpisywany w dwoch egzemplarzach.
Na podstawie otrzymanego i podpisanego formularza zgloszenia udziatu — umowy, POT
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ma prawo obcigzy¢é wystawce kosztami udziatu wg zasad okreslonych w Zasadach
uczestnictwa.

Termin podany w zgloszeniu udzialu oznacza date, do kiedy zgloszenie musi wplynac
do organizatora.

ROT’y zobligowane sg We wskazanym przez organizatora stoiska terminie do zgloszenia
wszystkich uczestnikow stoiska regionalnego (podwystawcow). Wszelkie zgloszenia
przekazane poterminie =zostang rozpatrzone indywidualnie przez organizatora
W zaleznos$ci od wolnej powierzchni wystawiennicze;.

Organizator stoiska zastrzega sobie prawo do korekty wielkosci powierzchni
poszczegolnych stoisk jesli uktad calego stoiska lub liczba wystawcoOw bedzie tego
wymagata. Zmiany wielko$ci powierzchni odbeda si¢ po wczesniejszych konsultacjach
Z wystawcami.

Podziatu powierzchni PSN dokonuje organizator stoiska, kierujac si¢ przede wszystkim
warunkami techniczno — projektowymi PSN, logicznym rozlokowaniem stoisk
(wg. regionéw lub produktowo) oraz wielkoscig zamawianych modutéw. Projekt podziatu
powierzchni zostanie przestany do wszystkich wystawcéw w terminie umozliwiajagcym
zapoznanie si¢ z nim 1 zgloszenie ewentualnych uwag. Wszelkie zmiany
W zaproponowanym podziale beda rozpatrywane przez organizatora stoiska w trybie
indywidualnym i realizowane w miare mozliwosci.

Projektant stoiska wykona projekt podstawowy z podzialem na poszczegdlnych
wystawcow, a takze projekt indywidualny stoiska wystawcy przedstawiajacy lokalizacje
jego stoiska, metraz, rozstawienie sprz¢tu i innych elementéw, wizualizacj¢ grafiki
i napisow w przypadku stoisk powyzej 36 m? oraz stoisk na targach przemyshu spotkan.

Projekt indywidualny musi uzyskac pisemng akceptacje wystawcy w terminie wskazanym
przez organizatora stoiska. Brak przestania odpowiedzi we wskazanym terminie
traktowany bedzie jako akceptacja.

Po uzyskaniu akceptacji wystawcy wszelkie zmiany w projekcie indywidualnym mozliwe
beda jedynie po uzyskaniu zgody organizatora stoiska.

Zabudowa PSN jest realizowana przez organizatora stoiska wedtug przyjetego przez niego
projektu.

Wykonywanie zabudowy wlasnej, a takze umieszczanie na stoiskach elementow wystroju
nieprzewidzianych w koncepcji plastycznej PSN, np. napisy, plakaty, kalendarze, zdj¢cia,
banery, roll-up,itp. nie jest mozliwe.

Zamoéwienia na powierzchni¢ wystawiennicza wraz z zabudowg przyjmowane sg tylko
od wystawcow, ktorzy maja uregulowane ptatnosci na dzien zgloszenia. W przypadku, gdy
liczba chetnych do wzigcia udzialu w PSN jest wigksza niz dostgpna powierzchnia,
decyduje kolejnosc zgtoszen.
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Wykonanie elementéw identyfikujacych stoisko wystawcy nastapi  dopiero
po uregulowaniu pierwszej raty za udziat w targach.

Platnosci z tytutu udzialu w imprezie targowej okresla dokument zgloszenie udziatu-
umowa. Brak wptaty we wskazanym w umowie terminie skutkowac¢ bedzie
niedopuszczeniem wystawcy do udziatu w stoisku, do czasu uregulowania naleznosci.

Zasady funkcjonowania stoisk

10.

Organizator PSN zapewnia wykonanie stoiska poszczegdlnych wystawcow zgodnie
z wcze$niej zaakceptowanym projektem.

Stoiska sa odbierane przez wystawcOw na podstawie protokotu zdawczo-odbiorczego
W przeddzien otwarcia imprezy targowej. W tym dniu przyjmowane sa uwagi dotyczace
niezgodnosci wystroju stoiska z wczesniej zaakceptowanym projektem.

Odbidr stoiska moze nastagpi¢ w dniu otwarcia targdw, lecz nie pdzniej niz w czasie
poprzedzajacym otwarcie imprezy. W takim przypadku uwagi dotyczace wystroju nie beda
uwzglednione, jako niezgodno$¢ z projektem.

Wszyscy wystawcy sa zobowigzani do obstugi wlasnego stoiska przez caty okres trwania
targow, a takze zapewnienia profesjonalnej, merytorycznej i rzeczowej obstugi.
Pozostawienie stoiska bez obstugi przez Wystawce moze spowodowac cofnigcie
wspotfinansowania POT w danej imprezie targowej dla ROT, LOT i PMT oraz naliczenie
kary finansowej w wysokosci 20% kosztow stoiska dla Wystawcy branzowego.

Obsluga stoiska winna wtada¢ biegle jezykiem obowigzujacym lub powszechnie znanym
w danym kraju, w ktorym odbywa si¢ dana impreza targowa oraz minimum j¢zykiem
angielskim.

Obstuga stoiska winna cechowac si¢ takze gteboka wiedza merytoryczng, wysoka kulturg
osobistg 1 schludnym wygladem.

Na stoiskach moga by¢ rozpowszechniane aktualne materialy promocyjne dobrane
do charakteru imprezy targowej i rynku, na ktorym odbywa si¢ impreza.

Wystawey sa odpowiedzialni za zapewnienie wysokiego poziomu dystrybuowanych
materiatéw promocyjnych prezentowanych na wtasnych stoiskach.

Podmiotowi nieposiadajgcemu wiasnego stoiska (dotyczy takze stoisk regionalnych)
nie przyshuguje prawo odbywania rozméw handlowych, a takze prezentowania wiasnej
oferty na terenie PSN.

W przypadku stoisk regionalnych za ich uczestnikow, podwystawcoéw oraz prezentowane
materiaty promocyjne odpowiada ROT.
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Na ladach informacyjnych PSN prezentowane i dystrybuowane sg materiaty POT. Inne
materiaty oraz specjalne wydania targowe magazynow i gazet turystyczno — gospodarczych
mogg by¢ eksponowane na glownej ladzie informacyjnej PSN na podstawie indywidualnej
decyzji organizatora stoiska. Tre$¢ iszata graficzna tych wydawnictw musi uzyskaé
wczesniej akceptacje organizatora stoiska.

Niedopuszczalne jest prowadzenie wszelkich akcji promocyjnych i agitacji potencjalnych
kontrahentéw, w miejscach innych niz wilasne stoiska lub miejsca do tego wyznaczone.

Dodatkowe animacje kulturalno — rozrywkowe, takie jak: wystepy folklorystyczne,
prezentacje tworcow ludowych, konkursy, itp. moga mie¢ miejsce wylacznie
po uzgodnieniu z organizatorami stoiska.

Przyjmuje si¢, ze PSN na migdzynarodowych targach turystycznych i przemystu spotkan
sa objete zakazem palenia tytoniu, jako tymczasowe miejsce pracy.

Organizator stoiska nie ponosi odpowiedzialno$ci za wartosciowe przedmioty
pozostawione bez opieki na terenie PSN, podczas godzin otwarcia targéw i poza tymi
godzinami.

Na wybranych targach przemystu spotkan przedstawiciel POT- Poland Convention Bureau
bedzie prowadzit prezentacje ogdlne o polskiej turystyce biznesowej przeznaczone dla grup
Hosted Buyers.

Warunki dostgpu do podlaczenia internetu, wody, ekranu plazmowego, sprzgtu
naglasniajacego dla wystawcow PSN sa okre§lane na podstawie odrgbnych ustalen
z organizatorem stoiska.

Po zakonczeniu danej imprezy targowej wystawcy PSN poproszeni zostana przez
organizatora stoiska o wypelnienie ankiety informacyjnej podsumowujacej udziat
w targach.

RODO - PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 1ust. 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego 1 Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (dalej: RODO) informuje sig:

1.

Administratorem danych osobowych Wystawcy podanych w formularzu zgfoszenia udziatu
— umowy przetwarzanych w ramach udzialu w Polskim Stoisku Narodowym jest Polska
Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie, ul. Chalubinskiego 8, (dalej:
Administrator lub POT).

Dane osobowe beda przetwarzane przez Administratora zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. b) RODO
w celu zawarcia umowy udziatu w Polskim Stoisku Narodowym.
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Dane osobowe podane przez Wystawce w formularzu zgfoszenia udziatu — umowie
W Polskim Stoisku Narodowym (PSN) sg niezb¢dne do zawarcia i wykonania przedmiotu
umowy. Bez podania informacji nie bedzie mozliwe zawarcie 1 realizacja umowy.

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wystawcy przez
POT mozna kontaktowac si¢ z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

o mailowo: dpo@pot.gov.pl,

¢ listownie na adres korespondencyjny administratora Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, XIX pigtro, 00-613 Warszawa.

Dane osobowe nie beda udostgpniane innym podmiotom niz to wynika z przepisow prawa.
Dane osobowe nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda profilowane.

Osoby, ktorych dane osobowe zostaty podane w sposdb 1 w celu opisanych powyzej, maja
prawo do:

a) dostepu do swoich danych osobowych na podstawie art. 15 RODO,

b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

C) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na podstawie
art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkéw, o ktorych mowa w art. 18 ust. 2 RODO

Podane w formularzu zgloszenia-umowie dane beda ujawniane jedynie glownemu
organizatorowi imprezy targowej (Nazwa Wystawcy, adres, imi¢ i nazwisko osoby
do kontaktu, e-mail, telefon, adres www).

Okres przechowywania przekazanych przez Wystawce danych zawartych w formularzu
zgloszenia udziatu - umowie w danym PSN obowigzuje od momentu przestania podpisanego
formularza zgloszenia udziatu — umowy przez caty czas przygotowan do danej imprezy
targowej, a takze w trakcie jej trwania oraz czas objety realizacja dodatkowych dziatan
promocyjnych realizowanych w ramach PSN. Nast¢pnie dane beda archiwizowane
i przechowywane przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy powszechnie
obowigzujacego prawa.

Wystawcy moga korzysta¢ z uprawnienia do zlozenia wobec POT sprzeciwu wobec
przetwarzania ich danych oraz prawa do przenoszenia danych do innego administratora
danych. Jezeli chca skorzysta¢ z ktoregokolwiek z tych uprawnien — proszeni sa 0 kontakt
zwyznaczonym w  POT inspektorem  ochrony danych, dostepnym  pod
adresem: dpo@pot.gov.pl.

Osobom, o ktorych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a) prawo do usunigcia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub €) RODO,
b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO,
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C) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktorym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit c)
RODO
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12. Informujemy, ze Woystawcy przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorujgcego przestrzeganie przepisdéw ochrony danych osobowych w sposéb 1 w trybie
okreslonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie
danych osobowych, gdy uzna, ze przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy
RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzgdu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki
2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

Opracowanie: Polska Organizacja Turystyczna
Departament Strategii i Marketingu,

Warszawa, 13.12.2019r.
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Zalacznik nr 1.

Wykaz rynkow priorytetowych i uzupelniajacych

Rok Rynek PRIORYTETOWY Rynek UZUPELNIAJACY
Belgia, Holandia, _ _
2020 Kraje skandynawskie Hiszpania

Rynek priorytetowy rozumiany jest jako rynek, na ktorym prowadzone sg dziatania promocyjne

szersze niz te realizowane ze srodkow statutowych.

Rynek uzupelniajacy to rynek, dla potrzeb ktorego beda prowadzone przede wszystkim
dziatania krajowe przygotowujace do realizacji poszerzonych dziatan promocyjnych (m.in.
przygotowanie materialdw promocyjnych, partnerstwo z regionami itp.).
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Zalacznik nr 2.

Szczegodtowe sktadowe wspottfinansowania przez POT udziatu w PSN
Regionalnych Organizacji Turystycznych

. . . Procentowa wielko$¢
Przedmiot wspolfinansowania , .
wspoétinansowania

Produkt priorytetowa

(wg. tabeli priorytetowe rynki emisyjne dla | 2Ktywnos¢

poszczegblnych regionéow Polski, 10%

»Marketingowa Strategia Polski w sektorze

turystyki na lata 2012-2020") podstawowa

w zestawieniu z produktami aktywnos¢

priorytetowymi obowigzujacymi na danym 5%

rynku

Katalog produktowy 20%

Priorytetowy

Rynek 10%

(zgodnie z Marketi_ngowq Strategia Polski Uzupehiajacy

w sektorze turystyki na lata 2012-2020) 5%
UWAGA:

1. Maksymalna wielko$¢ wspotfinansowania przyznawana bgdzie w momencie spelnienia
przez ROT wszystkich kryteriow lacznie.

2. Wielkos¢ wspotfinansowania za produkt nie taczy sie. W przypadku wskazania
aktywnosci priorytetowej 1 podstawowej przy ustalaniu wielko$ci wspotfinansowania
brana jest pod uwage wytacznie aktywnos¢ priorytetowa.

3. Brak wspotfinansowania w kategorii produktu automatycznie skutkuje brakiem
wspotfinansowania pozostatych kategorii.

4. Warunkiem otrzymania wspotfinansowania jest przestanie do POT katalogu
produktowego w wersji elektronicznej lub drukowanej.
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Szczegbdtowe sktadowe wspotfinansowania udziatu przez POT w PSN dla
Lokalnych Organizacji Turystycznych

Procentowa wielko$¢é

Przedmiot wspétfinansowania . .
wspolfinansowania

Katalog produktowy wlasny lub ROT z oferta LOT 10%
(0]

Rynek Priorytetowy 0%

(zgodnie z Marketingowa Strategia
Polski w sektorze turystyki na lata
2012-2020)

Uzupekiajacy
5%

UWAGA:

1. W przypadku zgtoszenia LOT warunkiem przyznaniem wspotinansowania begdzie
okazanie wlasnego katalogu produktowego lub katalogu produktowego regionu,
W ktorym znajduje si¢ oferta LOT.
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Szczegotowe sktadowe wspotfinansowania przez POT udziatu w PSN
Polskie Marki Turystyczne

POLSKA
ORGANIZACJA

TURYSTYCZNA

Procentowa wielkos$¢
Przedmiot wspoélfinansowania o I D

PSN od 51m? | PSN do 50m?
Wazny tytul PMT

25% 10%

Katalog produktowy wiasny lub ROT/LOT z oferta 2506 10%
PMT
Rynek Priorytetowy 10% 10%
(zgodnie z Marketingowa U Iniai
Strategia Polski w sektorze Zupeimajacy 504 5%
turystyki na lata 2012-2020)

UWAGA:

1. Maksymalna wielko$¢ wspotfinansowania przyznawana bedzie w momencie spetnienia

przez PMT wszystkich kryteriow tacznie.

2. Brak wspoéifinansowania w kategorii wazny tytutu PMT
brakiem wspoétfinansowania pozostatych kategorii.

automatycznie skutkuje

3. Warunkiem otrzymania wspotfinansowania w kategorii katalog produktowy jest
przestanie do POT katalogu produktowego w wersji elektronicznej lub drukowane;.
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Zalacznik nr 3.

Katalog/manual produktowy? — ogélne zaloZenia:

Cze$¢ opisowa — przygotowana wspdlnie z LOT-ami, w przypadku Polskich Marek
Turystycznych przygotowana wspolnie z ROT-ami i/lub LOT-ami.

e 0golne informacje o regionie,
e prezentacja produktow.
Czgsé¢ praktyczna - przygotowana wspolnie z branzg turystyczng:
e przykladowe oferty — np. pogrupowane w zaleznosci od rodzaju turystyki;

ze wskazaniem organizatora,
e wazne informacje przy organizacji podrozy.

Aktualnos¢ katalogu/manuala: dwa lata.

Wersje jezykowe: jezyk danego rynku lub jezyk powszechnie uzywany na danym rynku
w przypadku jezykow innych niz niemiecki, angielski, hiszpanski, rosyjski.

Katalog moze mie¢ forme¢ drukowang (,,ksigzkowg” lub ulotek tematycznych) lub moze
by¢ zapisany i powszechnie rozdawany na PSN na pendrive lub CD.

2 W celu unikniecia odmowy przyznania wspotfinansowania za katalog niezgodny z powyzszymi zatozeniami oraz

niniejszymi Zasadami sugeruje si¢ przestanie jego ostatecznej wersji przed drukiem/powieleniem do Departamentu
Strategii i Marketingu POT lub odpowiedniego ZOPOT w celu konsultacji.
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